PROTOKOL Z WYBORU NAJKORZYSTNIEJSZYCH OFERT

W dniach 15 — 30 stycznia 2011 r. Wielkopolskie Stowarzyszenie na Rzecz Rozwoju
Obszaréw Wiejskich przyjmowato oferty stacji /rozgto$ni/ redakcji, zainteresowanych emisja
spotow reklamowych (radiowych i telewizyjnych), w ramach promocji projektu ,,Uczymy si¢
przez cate zycie — profesjonalne, objazdowe doradztwo zawodowe dla 0sob powyzej 45 roku
zycia”, POKL.09.03.00-30-004/10, wspotfinansowanego ze $rodkéw Unii  Europejskiej
(Europejski Fundusz Spoteczny, Program Operacyjny Kapitat Ludzki).

Do dnia 30 stycznia 2011 r. Wielkopolskie Stowarzyszenie na Rzecz Rozwoju Obszarow

Wigjskich otrzymato nastgpujace oferty:

Lp. Nazwa oferenta Cena Termin ptatno$ci Zasigg
1 Radio Centrum 960 — 3.275 Brak Region Kaliski
zk. netto (70
emisji)
2 | Telewizja Kablowa Pro | 50% rabatu 14 dni Potudniowa
Art. Wielkopolska
3 |TVP3 300 — 800 zt. | Przedptata Wojewodztwo
/1 spot Wielkopolskie
4 Radio Merkury 210 zt. /1 spot | Przedptata Wojewodztwo
Wielkopolskie
5 Radio Elka 4352,32 zt. 14 dni Leszno, Koscian,
(100 emisji) Gostyn, Rawicz

W wyniku szczegélowej analizy wszystkich nadestanych terminowo ofert, ktore spetniaty
oczekiwania Wielkopolskiego Stowarzyszenia na Rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich,
komisja konkursowa w sktadzie: koordynator Projektu, specjalista ds. promocji oraz
ksiggowa, dokonata wyboru nastepujacych stacji /rozgtosni do emisji spotow reklamowych:

- TV PROART,

- TVP 3 Poznan (zasigg w calym wojewodztwie Wielkopolskim),

- Radio Merkury (zasigg w catym wojewddztwie Wielkopolskim).

Z uwagi na:

- najwigkszy zasieg,

- najkorzystniejsze ceny emisji Spotow.
Podpisy cztonkow komisji:

Skrzynka, 07 lutego 2011 .
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